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Audiencias especificas
+ formatos impactantes
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AUDIENCIAS

En Clarin creemos que, como producto, es
importante llegar a todos. Pero desde lo
comercial,

Nos enfocamos en desarrollar estrategias para alcanzar audiencias cada vez mas
especificas, combinando el andlisis de datos con formatos publicitarios innovadores.
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HERRAMIENTAS

:Como podemos conocer
a nuestra audiencia?

Con datos precisos resulta posible analizar habitos y necesidades para crear
campanfas y contenidos relevantes segun cada perfil de audiencia.
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Tecnologia para entender audiencias

Contamos con una herramienta muy potente de recopilacion y analisis de datos,

Medir toda la
actividad de los
usuarios en
nuestros sitios.

gque nos permite:

Conocer sus
habitos, intereses y
necesidades.

Anticipar
comportamientos y
adaptar tanto los
contenidos como
las campanfas.
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Este nivel de inteligencia de datos nos permite
construir perfiles detallados de nuestras audiencias.
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NUESTROS USUARIOS

:Que tipo de audiencia
tenemos?

Nuestras audiencias son tan diversas como los anunciantes: desde el publico masivo
hasta lideres con poder de decisién e influencia real.
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Una audiencia diversa y poderosa

Gracias a nuestras herramientas, sabemos que nos leen quienes toman
decisiones y tienen capacidad de influencia en sus entornos de consumo.

CEOs y lideres Empresarios PyME Duefios de campos
corporativos
Gerentes de Politicos Figuras publicas

Marketing
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CRITERIOS DE SEGMENTACION

Segmentacion para
audiencias especificas

Combinamos multiples criterios para crear audiencias unicas y entregar campafas
personalizadas, maximizando relevancia y rendimiento.
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Criterios de segmentacion

Temas de Interés

&

Tipo de Lector [ 13 )  Adquisicion de Trafico
®P -
Geolocalizacion o e Interaccion con Videos
Datos Demograficos Q.. B Interaccion con Encuestas

s
Dispositivo | 1] » Interaccion con Otras Marcas
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Estas variables son combinables y permiten identificar usuarios
especificos y adaptar las campafas para mejorar la experiencia y
el rendimiento:

Anuncios mas Mejora de la experiencia Optimizacién del
relevantes del usuario rendimiento de
campafas
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Por ejemplo: usuarios interesados en viajes a Europa.

Sumamos la variable Tiempo a la variable Geolocalizacién.

Detectamos usuarios Identificamos usuarios Usuarios interesados en

interesados en viajes a que, ademas, estén Europa que estén

Europa leyendo notas sobre leyendo articulos sobre
Europa destinos de Europa, y

gue en el dltimo afo
realizaron dos viajes

INMA
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Nuestro enfoque comercial esta respaldado por un
area dedicada al estudio y analisis de audiencias.
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NIVELES

Piramide de audiencias

Segmentamos en niveles: de audiencias masivas a lideres influyentes, para lograr campafias
cada vez mas precisas y efectivas.
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Desarrollamos una estrategia de 4 niveles de audiencia, que funciona

VENTA MASIVA

Fija-CPM - Hora

PUBLICO MASIVO

AUDIENCIA EXCLUSIVA

TECNOLOGIA AUDIENCIA
COMERCIAL EXCLUSIVA

COMO una piramide:

TODOS

GRUPOS ELEGIDOS

EXCLUSIVOS

SELECTOS

USUARIOS

Duefios de Duefios de una CEOs de una
un tambo concesionaria startup

AUDIENCIAS

CPM

AUD #1 AUD #2 AUD #3

CONTEXTUAL

AUDIENCIA #1 AUDIENCIA #2
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Contamos con una potente herramienta que
nos permite crear audiencias especificas
adaptadas a cualquier objetivo de campana:

Venta Masiva: Amplia llegada al universo
de lectores de Clarin

Audiencia Exclusiva: La mejor
Performance garantizada para tu campana

Venta por audiencia segmentada por
preferencias: Elegi hablar cuando tu
cliente esta escuchando

Venta por Usuarios: La mayor
granularidad que un medio puede ofrecer
en Argentina

INMA
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AUDIENCIAS

Como aprovechamos estos datos

© © © ©

Mostramos la Identificamos al Sabemos si el Averiguamos si al
publicidad correcta usuario ideal para usuario indicado mostrar una
al usuario indicado cada campafa sigue interesado en campafia se genera
mientras lee una una campafia un impacto positivo
noticia o negativo
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EXCLUSIVOS DE CLARIN

Obtenemos datos en tiempo real de
cada interaccion que ocurre dentro
de nuestra red
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Mucho mas que una pieza de video

+2M +1.2 +2000

IMPRESIONES CTR CLICKS
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| a audiencia de Clarin interactua
con la marca

b
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¢Qué hay detras?

Produccion y gestion completa a cargo
de Clarin

Compuesto por banner intro, 300x600
central y 950x200 horizontal

+2000 clicks y +1.2 CTR promedio en un
dia

Realizado por especialistas en 3D y
Motion Graphics

+2 millones de impresiones promedio
en undia

Posibilidad de capturar varias
audiencias

INMA
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Making Of de un Fake Ad

La produccion de "fake ads" es un proceso complejo que involucra a profesionales altamente capacitados en 3D y
motion graphics. Estas habilidades técnicas permiten la creacion de piezas publicitarias de excelencia. Ademas,
una gestion administrativa y comercial eficiente es fundamental para asegurar que cada "fake ad" sea un éxito.
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Ecosistema digital
exclusivo
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SINERGIA
UNICA DE
HERRAMIENTAS
PARA UN PUBLISHER
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TECNOLOGIA COMERCIAL

Vanguardia en publicidad
digital

Ofrecemos formatos innovadores y experiencias de alta calidad que transforman la interaccion
entre marcas y audiencias.
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Una Nueva Generacion de Publishers

Tenemos claro que siempre hay una nueva forma de sorprender a la audiencia y a las
marcas que nos eligen.

Tenemos las herramientas para conocer y
segmentar audiencias con precision.

Creamos formatos creativos que se
integran naturalmente al contenido y
elevan el impacto de cada campafa.

Sabemos quiénes nos leen y qué quieren.

Y, sobre todo, creemos que siempre hay
una forma nueva de sorprender, tanto a la
audiencia como a las marcas que confian
€n Nosotros.



Clarin&

TECNOLOGIA COMERCIAL

iMuchas gracias!

Matias Franco

Gerente de Producto y Tecnologia Comercial Grupo Clarin

mfranco@clarin.com
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